Mag(net)icky copywriting a

pritazlivost slov

Pokud piSete text emailu, stranku, magnet, reklamu, nadpis, ebook, tvofite skript pro video
nebo prodejni stranku, dodrzZujte nasledujici pravidla pro tvorbu mag(net)ického,
charismatického, chytlavého a Stavnatého obsahu. Tento kontrolni seznam vam pomdaze,
aby byl vas text a komunikace pro vase fanousky poutava a mag(net)icka.

O  VAS AVATAR A 5***** KLIENT

je vzdy stfedem pozornosti a pidete pro né;.

O PISTE KRATKE A JEDNODUCHE VETY
a zakoncujte mysSlenky. Pozor na zargon a vice

vyznamova slova.

O  KRATKE A NA SEBE NAVAZUJICi ODSTAVCE
Text musi byt snadno Citelny a je mozné ho tzv. skenovat
ocima. Pochopim vyznam textu, kdyZ si na strance
pfectu jen nadpisy?

| P.Z.T.A.
Vas text nebo projev musi vzbudit Pozornost - Zajem -
Touhu a zvat k Akci.

O PROC
Lidé nasleduji vase pro¢. Uvadéjte ¢asto vasi vizi, misi a

¢emu véfite a proc.

O  PROBLEM VS. RESENI (PRED A PO)

Pokud v komunikaci pfipominate problém a ukazujete
feSeni, pak se ¢loveék lépe orientuje a umi se se situaci
vice spojit. Stejné tak si lépe néco predstavi, pokud
popiSete udalost stylem pred a po. Pfedtim, nez pouziva
vase feseni a po.

O BUDTE EMOCNi A OSOBNi

To, co tvofi magneticky a poutavy text jsou emoce.
Popiste situaci tak, aby se obecenstva dotkla. Pouzijte
city a emoce tak, aby lidé plakali, smali se, byli dojati,
méli radost. Nebojte se byt osobni a sdilet osobni zazitky
a priklady. Lidé neuvidi vas, uvidi v té situaci sebe.

O BUDTE LOGICTi A OBJEKTIVNI

Zaroven, pokud je to mozné, uvedte dikazy a Cisla pro
to, co fikate. Budte objektivni a dodejte konkrétni divody
a tfeba také data, ktera potvrdi vase tvrzeni.

O  VYPRAVEJTE PRIBEHY

My vSichni jsme vyrostli na pfibézich - pohadkach.
Chceme je slySet, obzvlast ty se Stastnym koncem. A tak
je dodejte. Pravdivou pohadku a pfibéh vaseho zZivota,
vaSeho feSeni, vaSeho know-how. Sdilejte pfibéhy ze
svého zivota, ze zivota jinych, vasich pratel nebo
zakaznikl. Vypravéijte, abyste vtahli do déje a kazdy
chtél védét, jak to dopadne.

O  VLASTNOSTIZMENTE NA PRINOS

Pokud uz popisujete viastnosti, uvedte k nim vzdy i
pfinos. Pokud pfi prodeji a v komunikaci uvadite vycet
funkci nebo vlastnosti, z Eeho se produkt sklada a co
obsahuje, vzdy dodejte kouzelné: ABY... nebo COZ
ZAJISTI... a uvedte ptinos a vyhodu, kterou to ptinese
do situace nebo Zzivota klienta.

O TITULEK A NADPIS

Nazev videa a €lanku. Nadpis na strance. Pfedmét
emailu. Nazev ebooku nebo obsahu. Hlavni text na
vstupni nebo prodejni strance. To vSe jsou klic¢ova mista,
ktera navstévnik vidi a skenuje o€ima jako prvni. Bud
zaujmete nebo ne. Dbejte vzdy na poutavost a atraktivitu
téchto prvkd obsahu.

O AKCE

Na zavér vzdy vyzvéte k akci a dalSimu kroku. Co ma
Clovék udélat jako dalSi krok. Nemyslete si, ze lidi vedi,
co maji délat, feknéte jim to.

a DELKA NEHRAJE ROLI

nebojte se psat dlouhé texty napf. na prodejni stranky. Vy
vite, jakou roli pIni a kdyz prodavaiji, je vSe v poradku.

(c) David Kirs



